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A educacdo para 0s media é um processo que comeca cedo, desde logo em casa, a partir
do momento em que a crianca é capaz de descodificar um som ou imagem. Ela continua no
quadro das suas experiéncias com 0s amigos, estende-se na escola em todas as disciplinas

e determina-se na idade adulta, no seu envolvimento pessoal e colectivo de cidadéo.

Conceptualmente, podemos defini-la como as préticas de ensino que tém por objectivo o
desenvolvimento de certas competéncias ligadas a utilizacdo dos media, a aquisicdo de uma
atitude critica e reflectida perante os media para formar cidadéos equilibrados, capazes de
construir a sua propria opinido a partir das informagbes disponiveis. Gracas a essa
educacdo, os cidaddos devem poder ter acesso a informacgéo, analisa-la e identificar os
interesses subjacentes de ordem econdmica, politica, social ou cultural. A educacédo para o0s
media consiste, pois, em ensinar os individuos a interpretar e a criar as mensagens, a
seleccionar os media mais apropriados para comunicar e, finalmente, a influir sobre a oferta

e o conteudo dos media.

Tanto para os professores como para os alunos, existem imensas vantagens na integracao
da educacédo para os media numa sala de aula. Antes de mais, no plano da motivacao, a
crianca e o adolescente desenvolvem e exercem o seu julgamento critico e ético sobre os

temas que Ihes fascinam e os media que fazem parte da sua vida quotidiana.

Com efeito, as actividades ou os projectos em educacdo para os media oferecem um novo
contexto para integrar as aprendizagens disciplinares. A interdisciplinaridade dos projectos
facilita a aquisicéo e a integracdo de numerosas competéncias intelectuais, metodoldgicas,
pessoais e relativas a comunicacdo. O aluno vé-se envolvido num processo activo e
construtivo, ligado ao saber fazer, a um saber agir relativamente aos media, que vai no

sentido das novas praticas pedagégicas onde o aluno cria e constroi o seu saber.



No que diz respeito as atitudes, a educacdo para os media, ao desenvolver o espirito critico,
conduz a comportamentos mais responsaveis e guia 0s jovens na construcdo de uma
opinido pessoal mais realista, positiva, aberta a diversidade das culturas e dos modelos.
Entre outros, os jovens tornam-se mais atentos as personagens das produc¢fes dos media e
exprimem o0 seu desacordo face aos estere6tipos, colocam em perspectiva os factos
histéricos por detras da ficcdo, questionam-se sobre a credibilidade da informacéo,
compreendem os interesses financeiros por detras dos conteldos, tomam consciéncia da
influéncia da publicidade sobre o seu préprio consumo de produtos e prestam atencéo a

actualidade e ao tratamento das noticias nos media.

Por outro lado, a educacdo para os media reconhece e utiliza 0s aspectos positivos e
criativos da cultura popular. Ela integra producdes mediaticas e pensamento critico -
descodificando, analisando, sintetizando e avaliando os media - para nos permitir melhor
navegar numa paisagem cada vez mais complexa, que inclui ndo apenas os media
tradicionais ou informaticos, mas também os produtos da cultura popular como o0s

brinquedos, as modas, 0s grandes centros comerciais ou 0s parques tematicos.

Conceitos chave da Educacdo para os media

Os educadores baseiam o ensino em conceitos chave eficazes e aprovados para analisar 0s
grandes media e a cultura popular. S&o filtros que todo o produto mediatico deve utilizar

para reunir o seu publico. Vejamos 0s mais correntes:

1. Os media sédo constru¢Bes - Todo o produto mediatico é cuidadosamente construido,
criado num objectivo especifico, elaborado de um ponto de vista particular e sujeito a formas
e técnicas que lhe séo préprias. O papel da educacéo para os media € 0 de desconstruir

esses produtos para explorar as escolhas e os factores que lhes estédo subjacentes.

2. Cada publico tem a sua interpretacdo particular - As nossas atitudes, conhecimentos e
experiéncias de vida influenciam a maneira como percebemos os media. Cada um interpreta
de forma diferente o que vé e entende. A educacdo para os media ajuda os jovens a
compreenderem como os factores individuais (idade, sexo, origem étnica ou estatuto social)

intervém nessas diferentes interpretagoes.

3. Os media obedecem a imperativos comerciais - Os produtos mediaticos sdo geralmente o

resultado de uma industria que deve ser lucrativa para sobreviver. Além disso, essas



indastrias pertencem a uma forte rede de corporacdes que influenciam o seu conteudo e a
sua distribuicdo. As questbes de propriedade e de controlo dos media sdo de uma grande
importancia pelo facto de um numero relativamente pequeno de individuos controlar o que

vemos, lemos ou escutamos nos media.

4. Todos os media acolhem mensagens ideoldgicas - Abertamente ou ndo, os grandes
media veiculam mensagens ideoldgicas e nocbes de valor, de poder e de autoridade. Na
educacao para os media, importa mais identificar o que é excluido de um produto mediatico

do que aquilo que esta presente.

Consideracdes sobre a Educacado para os Media

A investigacdo mostra que a educacdo para os media deveria comecar 0 mais cedo
possivel, mas os docentes do ensino primério dispdem ainda de muito poucos recursos e
guase nenhum apoio pedagdgico neste dominio. Com o desaparecimento dos bibliotecarios
e outros especialistas, iniUmeros professores tornaram-se «generalistas especializados» em
muitos dominios, um dos quais a educac¢do para os media. Nao obstante, tal como os pais,
eles estdo desejosos de ajudar os jovens a tornarem-se consumidores de media
responsaveis e estdo abertos a novas ideias, competéncias e estratégias que lhes permitam

concretizar esse objectivo.

No ensino secundério, a educacdo para os media € um conceito relativamente novo. Os
professores que introduziram os media na sua pratica pedagdgica diaria consideram-nos
essencialmente como auxiliares de aprendizagem. O diapositivo, o filme, a emissdo de
televisdo, o registo sonoro, o CDI, o CD-ROM, intervieram e intervém sempre como meios
didacticos ao servico de uma disciplina. Como tal, os meios sdo tradicionalmente abordados

no quadro de um curso de metodologia especial.

Para os tedricos da comunicacdo de massas ou para 0s especialistas em educacdo que
estdo familiarizados com os debates e as orientacdes tedricas quanto ao papel e a influéncia
dos media, a educacdo para os media ndo coloca, naturalmente, o0 mesmo problema que
para os professores do primario e do secundario que ndo receberam formagéo que lhes
permita pronunciar-se com seguranca sobre o modo como devem ensinar, aos alunos, a
andlise das mensagens dos media. Tudo funciona muito frequentemente como se o0s
universitarios, que teorizam sobre a educagdo para os media, determinassem o saber a
ensinar e como se o trabalho dos professores se limitasse unicamente a servir de reserva de

transmissao desse saber aos alunos.



Além disso, constata-se que a educacdo para 0os media parece resumir-se, em muitos
casos, a transmissao ao aluno de um universo de conhecimento sobre os media, quando a
sua missdo fundamental ndo é tanto a de transmitir um saber especifico sobre os media,
mas mais o de procurar transformar a relacéo do aluno com os media, com vista a favorecer
0 desenvolvimento do seu espirito critico. Com efeito, ndo é tanto em termos de aquisi¢ao
de conhecimentos sobre os media que os tedricos e os professores definiram a missao
fundamental do projecto educativo da educacdo para os media, mas mais em termos de
emergéncia do pensamento critico. O facto de a educac¢do para os media ndo ter ainda
conseguido dotar-se de bases tedricas autbnomas, repercute-se, assim, directamente, sobre

os docentes.

A educacao para os media oferece, aos que estdo abertos a integracdo das Tecnologias da
Informacgéo e da Comunicacao (TIC), o quadro de reflexdo teérico e as praticas pedagogicas
gue podem permitir-lhes optimizar o potencial educativo dessas novas tecnologias.

A pressao a favor da integragdo das TIC vem também dos pais de todos os sectores da
sociedade, e ndo apenas da elite intelectual ou econdmica. S&o cada vez mais aqueles que
fazem pressdo para que a escola proceda rapidamente as reformas que permitam melhor
preparar as criangas para integrarem-se, trabalharem e expandirem-se plenamente no novo

ambiente tecnoldgico e hiper-mediatico que se constréi actualmente.

A pressao provém também do mundo do trabalho. Somente a viragem tecnoldgica no meio
escolar podera preparar a mao-de-obra altamente qualificada de que o mercado de trabalho
tem necessidade, para fazer face a concorréncia acrescida engendrada pela globalizacao da
economia resolutamente centrada sobre a troca e o controlo da informacéo e o dominio das

tecnologias de ponta em comunicacéo.
O meio cultural faz, também ele, pressdo para que 0s jovens ndo sejam afastados da
educagdo do novo espaco cultural que se constréi através das novas redes de

comunicacao.

Uma Educacao centrada no conceito de Informacao

A integracdo das TIC coloca, a nivel conceptual, um novo desafio para a educacdo para 0s
media. Ela anuncia a passagem de um ensino centrado sobre a “mensagem mediatica” para
um ensino centrado sobre a informacdo. A unidade de analise de base, a unidade de

referéncia fundamental no esfor¢co do ensino sobre os media foi até hoje a da “mensagem



mediatica” - que se apresenta sobre a forma de texto, de imagem, de som ou de uma
combinacdo desses elementos - que analisamos e interrogamos, o que serve de ponto de

comparacgao para a realizacéo pelo aluno de producdes originais.

O conceito central que se impde, doravante, como o vector unificador das diferentes
abordagens e modelos de educacao para os media é o reconhecimento do caracter da “ndo-
transparéncia” das mensagens mediatizadas. Todo o ensino visa levar o aluno a tomar
consciéncia de que as mensagens dos media sdo “constru¢des”. A “mensagem mediatica”

€, portanto, a unidade de base do ensino sobre os media.

Assim, desde sempre, a educacdo para os media trabalha com materiais estruturados,
organizados na qualidade de “mensagens mediaticas” que se inscrevem num sistema de
producéo, de difusio e de recep¢do bem organizada. E, alids, porque elas se apresentam
como “constru¢gdes” que podemos abordar a educagdo para os media como um fendmeno
de “desconstrucdo” e de exploracdo dessas construgdes que sdo vistas igualmente como

representagdes (ou fragmentos de representacdes) particulares do mundo.

As TIC introduzem, na sala de aula, elementos hibridos que séo feitos ao mesmo tempo de
mensagens organizadas e estruturadas que podem aparentar-se as constru¢cdes mediaticas
tradicionais, mas elas veiculam também um grande nimero de elementos ndo estruturados
(dados de todo o tipo, fragmentos de sons, de imagens, etc.) que se estruturam e se
organizam em funcdo das utilizacdes feitas pelo utilizador. A educagcdo para 0s “novos
media” deve, pois, instigar os alunos a explorar os seus préprios modos de seleccéo e de
ordenacdo da informacdo, mais do que se limitar apenas a andlise das mensagens ja
“mediaticamente estruturadas”. Deve igualmente incluir, na exploracdo das redes de
comunicacao, diferentes tipos de informacdo que realcem esferas de actividade muito

variadas: publica, institucional, privada, comercial, artistica, etc.

A integracdo das TIC na escola é uma ocasido Unica para a educagdo para os media
desenvolver um projecto educativo integrador que Ihe permita reencontrar os objectivos
ambiciosos por ela fixados desde ha muito tempo: favorecer uma melhor compreenséo do
universo mediético, encorajar a aquisicdo de aptidées intelectuais de nivel superior,
desenvolver o espirito critico e a capacidade criativa do jovem, encorajando o
desenvolvimento de uma maior consciéncia social. As disparidades que se encontram
actualmente no acesso desigual as TIC colocam, com acuidade, a questéo dos factores que
contribuem para o desenvolvimento do fendmeno da exclusdo nas nossas sociedades. A

integragcdo dessas tecnologias na sala de aula devera, assim, dar a oportunidade ao aluno



de tomar consciéncia e avaliar os desafios que 0 acesso ou a exclusdo as novas formas de

comunicagao entre os cidadaos colocam a sociedade.

Dez razbes para ensinar a Educacao para os media

1. A educacao para os media encoraja as criancas e os adolescentes a questionar, avaliar,
compreender e apreciar a cultura multimédia. Ela forma consumidores e utilizadores de

media criticos e activos.

2. Permite ter acesso na sala de aula a todo o planeta, tornando, assim, actuais e
pertinentes as matérias tradicionais como o Portugués, a Histéria ou a Geografia. Presta-se

particularmente bem aos estudos interdisciplinares.

3. Encarna e reforca a nova pedagogia, que pde o acento no ensino centrado no aluno, o
reconhecimento de diversos tipos de inteligéncias e uma andlise e uma gestdo da

informacado, mais do que a aquisicdo de conhecimentos passivos.

4. Baseia-se numa abordagem sa da pedagogia que consiste na experiéncia pratica dos
jovens. A musica, a banda desenhada, a televisdo, 0os jogos de video, a Internet e a

publicidade fazem parte das suas diversdes preferidas.

5. Encoraja os jovens para uma utilizacdo criativa das ferramentas multimédia, a «aprender
praticando», preparando-os, assim, para o mercado de trabalho que exige cada vez mais o

saber utilizar meios de comunicac¢éo sofisticados.

6. Incita também o0s jovens, a quem muitas vezes censuramos pela sua apatia politica, a
interessarem-se pelas grandes questdes actuais. A educacdo para os media ajuda-os a

verem-se como cidadaos responsaveis capazes de contribuir para o debate publico.

7. Ajuda-os igualmente a compreender como numa sociedade com uma grande diversidade
social, étnica e cultural, as representacfes dos media podem influenciar a nossa percepgao
dos diferentes grupos sociais. A educagéo para os media aprofunda a sua compreensao de

nogdes como a diversidade, a identidade e a diferenca.

8. Favorece o seu desenvolvimento pessoal e social, ao permitir-lhes descobrir os lacos
entre a cultura popular - musica, moda, televisao, cinema e publicidade - e as suas proprias

atitudes, escolhas de vida e imagens de si proprios.



9. Ajuda as criangas a questionarem-se sobre as representacdes dos media e a distinguirem
entre a realidade e a ficcdo, ao comparar a violéncia nos media e a verdadeira violéncia, 0s
herdis do cinema e os herdis da vida real, os papéis e as expectativas realistas e 0s
modelos propostos pelos media.

10. A educacdo para os media € um elemento essencial de formacdo para as novas
tecnologias, numa época onde a maioria dos jovens procura informacdo na Internet e tem
necessidade de técnicas e competéncias eficazes para optimizar as suas pesquisas, avaliar
e autentificar a informacéo, e reflectir sobre problemas como o plagio e o respeito pelos

direitos de autor.

A Educacao para os media em accado

...Portugués

As aulas de Portugués oferecem uma pandplia de ocasides para integrar a educagéo para
os media: desconstrucdo de filmes e de emissfes de televisdo; adaptacao cinematogréafica
de uma novela ou de um pequeno romance; cenarios ou narrativas; analise dos
preconceitos e estere6tipos nas noticias televisivas, na Internet ou na imprensa escrita;
analise das representacdes dos diferentes grupos sociais nos media e avaliagdo do seu

rigor e da sua influéncia.

A educacdo para os media esta naturalmente presente em tudo o que esta relacionado com
a leitura, a escrita e as comunicagdes orais. Integra-se perfeitamente em temas do ensino
primario e secundéario. Um projecto sobre a televisdo, por exemplo, pode compreender uma
sondagem na sala de aula ou entrevistas sobre os habitos e as preferéncias dos alunos,
uma analise da dindmica familiar nas sitcoms, a producéo de uma emissao de radio escolar

ou ainda a andlise da publicidade a brinquedos no contexto da publicidade junto dos jovens.

... Salde e consumo

Que mensagens ligadas a salde se encontram nos grandes media? Que papel
desempenha a publicidade e as emisstes de entretenimento na escolha de produtos de
consumo e nos nossos estilos de vida? Como se compara a influéncia dos media face a
outras fontes de informagdo como os pais, amigos, educadores ou profissionais de saude?
Do mesmo modo, colocam-se questBes particularmente pertinentes quando o tema € a

sexualidade, a obesidade ou o abuso de drogas ou alcool.



... Desenvolvimento pessoal

Quer se trate da familia, da sua propria imagem ou da resolucédo de conflitos, os media e a
cultura popular fornecem um quadro comum para discussdo. Como € que a definicdo do que
€ considerado «fixe» pelos publicitarios se compara as qualidades que apreciamos em casa
dos nossos amigos na vida real? Que consequéncias teriam na vida real os actos de
agressdo descritos no cinema? Os filmes, a televisdo e a moda fazem a promocédo da

desigualdade homem-mulher e reforcam os ideais de beleza inatingiveis?

...Mundializacao

Vivemos hoje numa «aldeia global», mas as informacdes sobre esse mundo interconectado
e interdependente vém, antes de tudo, dos grandes media ocidentais. As reportagens e as
imagens sensacionalistas sobre as catastrofes naturais, as crises e a guerra do petréleo
favorecem uma falsa percepcdo dos habitantes dos paises em vias de desenvolvimento
como vitimas impotentes? No que € que os grandes media diferem das fontes de
informagé&o de noticias alternativas? Estas ultimas - na Internet, por exemplo - acabar&o por
ter alguma influéncia na imprensa portuguesa? Com o crescimento da mundializacdo dos

media, que ideia fazem os paises ndo-ocidentais da nossa sociedade?

...Cidadania

Uma andlise das relacdes entre os media e a politica contribui para uma tomada de
consciéncia pelos alunos do seu papel de cidaddos. Podemos incluir aqui as discussobes
sobre a propaganda e o estilo mediatico de certos politicos, a influéncia dos proprietarios
dos media escritos ou televisivos sobre as noticias reportadas pelos seus jornais, ou a
orquestracdo da opinido publica por meio de grandes campanhas de relacBes publicas. Os
alunos podem igualmente analisar como o0 acesso democrético as tecnologias dos media

poderia favorecer a justica social, o militantismo e os direitos da pessoa.

...Multiculturalismo e programas de luta contra o racismo

Os esteredtipos estdo omnipresentes nas mensagens dos media. Uma analise da forma
como as Primeiras Nag¢Bes e as minorias visiveis ai sdo representadas pode ajudar os
jovens a compreender o funcionamento e a origem dos esteredtipos na cultura popular e a

sua influéncia sobre a nossa percepg¢éo dos grupos de individuos.

...Tecnologias da Informagéo e da Comunicacgéo
Os alunos dizem muitas vezes que sdo as técnicas de proteccdo da vida privada, assim
como a procura e a autentificacdo da informag&o online que lhes interessa verdadeiramente,

mas as aulas de informatica concedem ainda hoje mais importancia a técnica propriamente



dita do que a procura de informacdo, a boa maneira de a avaliar ou de a citar e ao
desenvolvimento de um pensamento critico sobre as questbes importantes, como a
identificacdo de preconceitos, o plagio ou as implicagBes culturais, econdémicas e pessoais

das novas tecnologias.

...Musica
A musica popular € um bom trampolim para analisar a influéncia dos media sobre os
conteudos, comparar mensagens similares em géneros diferentes e avaliar a importancia do

publico (ouvinte) no grau de prazer experimentado ou na interpretacéo do texto.

...Artes graficas

Os alunos tém necessidade de aceder a uma diversidade de competéncias extraidas da
analise dos media e dos seus produtos. A manipulacdo digital e os efeitos especiais
oferecem, assim, um novo campo criativo. A medida que os jovens desenvolvem o0s seus
conhecimentos, devemos encoraja-los a discutir questdes de respeito humano e de
propriedade intelectual associadas a essas novas técnicas. Em que circunstancias, por

exemplo, as manipulagdes digitais sdo éticas?

Concluséao

A educacgdo para os media € 0 processo que permite aos individuos adquirir uma visdo
critica dos media e compreender a natureza, as técnicas de producdo e a influéncia dos

Seus produtos € mensagens.

A educacdo para os media visa transformar o jovem, o adolescente, num espectador activo,
num explorador autbnomo da comunicacdo mediatica, um actor dessa comunicacao.
Pretende, por outro lado, fazer com que esse jovem seja capaz de se apropriar de um
maximo de informacfes a partir de um qualquer tipo de documento mediatico. Apropriar-se
quer dizer: reunir informacdao, tria-la, hierarquiza-la, exercer um olhar critico. O processo
implica, portanto, competéncias de leitura, de descodificacdo, de andlise, de perspectiva, de

expressao e de comunicagéo.

Os especialistas em educagéo para os media identificaram a necessidade de aumentar as
possibilidades de aperfeicoamento pedagdgico neste dominio, com vista a actualizar as
estratégias que espelhem a explosdo das comunicagfes informéticas sem fios e a integrar a

andlise dos media e dos seus produtos em todos o0s programas escolares.



A educacao para os media - as suas técnicas de pensamento critico, de comunicacao
criativa e de competéncias informaticas e audiovisuais - é, assim, um elemento chave da

abordagem educativa no século XXI.
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